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1. Внешние требования

Таблица 1.1

  з3. знать процессы возникновения идеи и её коммерциализации в рамках развития ИКТ

  у3. уметь исследовать бизнес-возможности идей, возникающих в рамках научно-технического развития

ИКТ

2. Требования НГТУ к результатам освоения дисциплины

Таблица 2.1

Результаты изучения дисциплины по уровням освоения (иметь

представление, знать, уметь, владеть)

Формы организации

занятий

Инноватика

ОПК.3.з3 знать процессы возникновения идеи и её коммерциализации в рамках

развития ИКТ

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

ОПК.3.у3 уметь исследовать бизнес-возможности идей, возникающих в рамках

научно-технического развития ИКТ

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

3. Содержание и структура учебной дисциплины

Таблица 3.1

Темы лекций
Активные

формы, час.
Часы

Ссылки на

результаты

обучения
Учебная деятельность

Семестр: 3

Дидактическая единица: Введение

1. Обзор сред, поддерживающих

инновации: Силиконовая долина

(мировой пример), Академпарк

(локальный пример)

0 2 1

Обзор сред, поддерживающих

инновации: Силиконовая

долина (мировой пример),

Академпарк (локальный

пример)

2. Понятие инновации 0 2 2 Понятие инновации

Дидактическая единица: Творческий поиск инновационной идеи в технологическом

предпринимательстве

3. Основы ТРИЗ 0 2 1, 2 Основы ТРИЗ

Дидактическая единица: Как перейти от идеи к коммерческой возможности

4. Маркетинг и отношения с

клиентами
0 2 1

Маркетинг и отношения с

клиентами

5. Ресурсное планирование 0 2 1, 2
Основы планирования

ресурсов

Таблица 3.2

Темы практических занятий
Активные

формы, час.
Часы

Ссылки на

результаты

обучения
Учебная деятельность

Семестр: 3

Дидактическая единица: Введение



1. Знакомство с бизнес-моделью

по форме Остервальда
0 4 1

Знакомство с бизнес-моделью

по форме Остервальда

Дидактическая единица: Творческий поиск инновационной идеи в технологическом

предпринимательстве

2. Правила и практика мозгового

штурма
0 2 1, 2

Правила и практика мозгового

штурма

3. Применение средств

поддержки сотворчества:

mindmap и issue-tracker

0 2 2

Применение средств

поддержки сотворчества:

mindmap и issue-tracker

Дидактическая единица: Как перейти от идеи к коммерческой возможности

4. Определение пилотной

целевой аудитории и ее

потребностей

0 2 2

Определение пилотной

целевой аудитории и ее

потребностей

4. Самостоятельная работа обучающегося

№ Виды самостоятельной работы

Ссылки на

результаты

обучения

Часы на

выполнение

Часы на

консультации

Семестр: 3

1 РГЗ 2 10 2

:  Купрюхин А. И. Методы принятия инновационных решений : учебное пособие [для АВТФ] / А. И.

Купрюхин ; Новосиб. гос. техн. ун-т. - Новосибирск, 2003. - 107 с. : ил. - Режим

доступа:http://elibrary.nstu.ru/source?bib_id=vtls000023591 Альсова О. К. Моделирование

[Электронный ресурс] : электронный учебно-методический комплекс / О. К. Альсова ; Новосиб. гос.

техн. ун-т. - Новосибирск, [2010]. - Режим доступа:

http://courses.edu.nstu.ru/index.php?show=155&curs=227. - Загл. с экрана.

2 Подготовка к занятиям 1, 2 8 1

, подробная информация приведена в приложении №1  :  Купрюхин А. И. Методы принятия

инновационных решений : учебное пособие [для АВТФ] / А. И. Купрюхин ; Новосиб. гос. техн. ун-т.

- Новосибирск, 2003. - 107 с. : ил. - Режим доступа:http://elibrary.nstu.ru/source?bib_id=vtls000023591

Альсова О. К. Моделирование [Электронный ресурс] : электронный учебно-методический комплекс /

О. К. Альсова ; Новосиб. гос. техн. ун-т. - Новосибирск, [2010]. - Режим доступа:

http://courses.edu.nstu.ru/index.php?show=155&curs=227. - Загл. с экрана.

3 Дополнительная учебная деятельность 1 19 1

:  Купрюхин А. И. Методы принятия инновационных решений : учебное пособие [для АВТФ] / А. И.

Купрюхин ; Новосиб. гос. техн. ун-т. - Новосибирск, 2003. - 107 с. : ил. - Режим

доступа:http://elibrary.nstu.ru/source?bib_id=vtls000023591 Альсова О. К. Моделирование

[Электронный ресурс] : электронный учебно-методический комплекс / О. К. Альсова ; Новосиб. гос.

техн. ун-т. - Новосибирск, [2010]. - Режим доступа:

http://courses.edu.nstu.ru/index.php?show=155&curs=227. - Загл. с экрана.

4 Подготовка к аттестации 1, 2 8 1

:  Купрюхин А. И. Методы принятия инновационных решений : учебное пособие [для АВТФ] / А. И.

Купрюхин ; Новосиб. гос. техн. ун-т. - Новосибирск, 2003. - 107 с. : ил. - Режим

доступа:http://elibrary.nstu.ru/source?bib_id=vtls000023591 Альсова О. К. Моделирование

[Электронный ресурс] : электронный учебно-методический комплекс / О. К. Альсова ; Новосиб. гос.

техн. ун-т. - Новосибирск, [2010]. - Режим доступа:

http://courses.edu.nstu.ru/index.php?show=155&curs=227. - Загл. с экрана.



5. Технология обучения

Для организации и контроля самостоятельной работы обучающихся, а также проведения
консультаций применяются информационно-коммуникационные технологии (табл. 5.1).

Таблица 5.1

Деятельность Информационно-коммуникационные технологии

Информирование e-mail; Личный типовой  сайт

Консультирование e-mail

Контроль e-mail

Размещение учебных
материалов

e-mail; Личный типовой  сайт

Таблица 5.2

Активные и интерактивные формы проведения занятий

Наименование активных форм№

Лекция в форме дискуссии1

Метод проектов2

6. Правила аттестации обучающихся по учебной дисциплине

Для аттестации обучающихся по дисциплине используется балльно-рейтинговая система
(БРС), позволяющая выставлять оценки по традиционной шкале и 15-уровневой ECTS.

Краткая информация о БРС приведена в табл. 6.1.

Оцениваемые виды деятельности обучающихся Максимальный балл

Таблица 6.1

Мин.

балл

Семестр: 3 

50

50

3015

4020
Контролирующие материалы  приводятся в "Альсова О. К. Моделирование [Электронный ресурс] : электронный учебно-методический комплекс / О. К.

Альсова ; Новосиб. гос. техн. ун-т. - Новосибирск, [2010]. - Режим доступа: http://courses.edu.nstu.ru/index.php?show=155&curs=227. - Загл. с экрана."

2010
Контролирующие материалы (список вопросов) приводятся в "Альсова О. К. Моделирование [Электронный ресурс] : электронный учебно-методический

комплекс / О. К. Альсова ; Новосиб. гос. техн. ун-т. - Новосибирск, [2010]. - Режим доступа: http://courses.edu.nstu.ru/index.php?show=155&curs=227. - Загл. с

экрана."



Коды

компетен

ций

ФГОС

Результаты  обучения

Формы

контроля

Таблица 6.2

Защита

РГЗ
Зачет

    В таблице 6.2 представлено соответствие форм контроля заявляемым требованиям к
результатам освоения дисциплины.

ОПК.3  з3. знать процессы возникновения идеи и её коммерциализации в рамках развития ИКТ +

 у3. уметь исследовать бизнес-возможности идей, возникающих в рамках

научно-технического развития ИКТ
+ +

Фонд оценочных средств по дисциплине представлен в приложении № 1   к рабочей
программе.

7. Литература

Основная литература

Дополнительная литература



Интернет-ресурсы



8. Методическое и программное обеспечение

8.1 Методическое обеспечение

8.2 Специализированное программное обеспечение 

9. Материально-техническое обеспечение 

Презентационное оборудование

№ Наименование Назначение

1 Презентационное оборудование
(мультимедиа-проектор, экран, компьютер
для управления)

Используется для демонстрации слайдовых
материалов

Компьютерный класс

№ Наименование Назначение

1 Компьютерный класс (Компьютеры
объединены в локальную сеть с выходом в
Internet )

Используется для проведения
практических занятий
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1. Обобщенная структура фонда оценочных средств учебной дисциплины 

Обобщенная структура фонда оценочных средств по дисциплине   Инноватика приведена в 

Таблице. 

Таблица 

  

Формируемые 

компетенции 

Показатели 

сформированности 

компетенций 

(знания, умения, 

навыки) 

Темы 

Этапы оценки компетенций 

Мероприятия 

текущего 

контроля 

(курсовой проект, 

РГЗ(Р) и др.) 

Промежуточная 

аттестация (экзамен, 

зачет) 

ОПК.3 способность 

исследовать 

современные 

проблемы и методы 

прикладной 

информатики и 

научно-

технического 

развития ИКТ 

з3. знать процессы 

возникновения идеи 

и её 

коммерциализации 

в рамках развития 

ИКТ 

 

Знакомство с бизнес-моделью 

по форме Остервальда 

Маркетинг и отношения с 

клиентами Обзор сред, 

поддерживающих инновации: 

Силиконовая долина (мировой 

пример), Академпарк 

(локальный пример) Основы 

ТРИЗ Правила и практика 

мозгового штурма Ресурсное 

планирование 

  Зачет, вопросы 1-10  

ОПК.3 у3. уметь 

исследовать бизнес-

возможности идей, 

возникающих в 

рамках научно-

технического 

развития ИКТ 

 

Определение пилотной 

целевой аудитории и ее 

потребностей Основы ТРИЗ 

Понятие инновации Правила и 

практика мозгового штурма 

Применение средств 

поддержки сотворчества: 

mindmap и issue-tracker 

Ресурсное планирование 

РГЗ  Зачет, вопросы 11-21  

 

 

2. Методика оценки этапов формирования компетенций в рамках дисциплины. 

Промежуточная аттестация по дисциплине проводится в 3 семестре - в форме зачета, который 

направлен на оценку сформированности компетенций ОПК.3. 

 Зачет проводится в устной форме, по билетам. 

Кроме того, сформированность компетенции проверяется при проведении мероприятий текущего 

контроля, указанных в таблице раздела 1.  

 

В 3 семестре обязательным этапом текущей аттестации является расчетно-графическое задание 

(работа) (РГЗ(Р)). Требования к выполнению РГЗ(Р),  состав и правила оценки сформулированы в 

паспорте РГЗ(Р). 

Общие правила выставления оценки по дисциплине определяются балльно-рейтинговой системой, 

приведенной в рабочей программе учебной дисциплины.  

На основании приведенных далее критериев можно сделать общий вывод о сформированности 

компетенции ОПК.3, за которые отвечает дисциплина, на разных уровнях. 

Общая характеристика уровней освоения компетенций. 

Ниже порогового. Уровень выполнения работ не отвечает большинству основных требований, 

теоретическое содержание курса освоено частично, пробелы могут носить существенный характер, 

необходимые практические навыки работы с освоенным материалом сформированы не достаточно, 

большинство предусмотренных программой обучения учебных заданий не выполнены или 



выполнены с существенными ошибками. 

Пороговый. Уровень выполнения работ отвечает большинству основных требований, 

теоретическое содержание курса освоено частично, но пробелы не носят существенного характера, 

необходимые практические навыки работы с освоенным материалом в основном сформированы, 

большинство предусмотренных программой обучения учебных заданий выполнено, некоторые 

виды заданий выполнены с ошибками. 

Базовый. Уровень выполнения работ отвечает всем основным требованиям, теоретическое 

содержание курса освоено полностью, без пробелов, некоторые практические навыки работы с 

освоенным материалом сформированы недостаточно, все предусмотренные программой обучения 

учебные задания выполнены, качество выполнения ни одного из них не оценено минимальным 

числом баллов, некоторые из выполненных заданий, возможно, содержат ошибки. 

Продвинутый. Уровень выполнения работ отвечает всем требованиям, теоретическое содержание 

курса освоено полностью, без пробелов, необходимые практические навыки работы с освоенным 

материалом сформированы, все предусмотренные программой обучения учебные задания 

выполнены, качество их выполнения оценено числом баллов, близким к максимальному. 

 

 

 



1. Контролирующие материалы для аттестации студентов по дисциплине 

Вопросы к экзамену 
1. Обозначьте тренды, которые задают потребность и нишу вашего продукта – сроки и 

понимание их, откуда, почему, зачем они есть. 

2. Определите целевую аудиторию продукта и пользу от продукта - в пять слов 

максимум.  

3. Как искать информацию о величине рынков продукта (люди, география, деньги)? 

Где ее применять в дальнейшем?  

4. Определение ценности для клиента вашего продукта. 

5. Формулировка Уникального Торгового Предложения продукта. Понятие 

конкуренции. Конкуренция ценой, качеством, сервисом. Выбор конкурентной 

стратегии. Оценка конкурентов. Кто ваш конкурент?   

6. Формулировка маркетинговой модели продукта «Что мы для клиентов?», «Что 

такое мы для партнеров?» «Что такое мы для пользователей?» 

7. Маркетинговый план – «Как о нас узнают пользователи, клиенты и партнеры?», 

выбор приоритетных маркетинговых каналов. Понятие маркетинговый канал, их 

особенности, сильные стороны и ограничения.  

8. Определение маркетингового бюджета для продуктов. 

9. LIFE time value пользователя в вашем бизнесе. От чего оно зависит, и как влияет на 

ваш бизнес. 

10. Определение каналов дистрибуции продукта – «Как мы достигнем своего 

потребителя?» 

11. Определение конкурентов «Кто и как уже так или иначе закрывает эту 

потребность?» 

12. Стратегия конкурентной борьбы – «Почему купят у нас?», «Что мы делаем, чтобы 

купили у нас?», «Наш довольный потребитель?» 

13. Формируем или удовлетворяем сформированный спрос? Кто наш потребитель? 

Перечисление портретов. 

14. Определение коммерческой политики – «Как и сколько мы продаем?», «Сколько и 

почему стоит продукт?», «Насколько часто нас покупают?»  

15. Определение потребностей в компетенциях, людях, технологиях, финансах, иных 

ресурсах для удачного запуска проекта.  

16. Портреты необходимых людей для проекта – что это такое и как правильно 

отбирать людей?  

17. Мотивация сотрудников проекта. Как связать интересы сотрудника и проекта? 



18. Доходная часть бизнес-модели. 

19. Расходная часть бизнес-модели. 

20. Формирование бизнес-модели – достижение рентабельности, риски, сложности 

21. Формирование бизнес-плана – действия, сроки, результаты. 

 



Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение  

высшего образования 

«Новосибирский государственный технический университет» 

Кафедра экономической информатики 

 

Паспорт зачета  

по дисциплине «Инноватика», 3 семестр 

 

1. Методика оценки 

Зачет проводится в устной форме. Билет формируется по следующему правилу: первый 

вопрос выбирается из диапазона вопросов 1-10, второй вопрос из диапазона вопросов 11-21 

(список вопросов приведен ниже). В ходе экзамена преподаватель вправе задавать студенту 

дополнительные вопросы из общего перечня (п. 4). 

Форма билета для зачета 

 

НОВОСИБИРСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

Факультет АВТФ 

 

Билет  № _____ 

к зачету по дисциплине «Инноватика» 

 

1. Вопрос 5. Формулировка Уникального Торгового Предложения продукта. Понятие 

конкуренции. Конкуренция ценой, качеством, сервисом. Выбор конкурентной стратегии. 

Оценка конкурентов. Кто ваш конкурент? 

2. Вопрос 15. Определение потребностей в компетенциях, людях, технологиях, финансах, 

иных ресурсах для удачного запуска проекта. 

 

 

                                                                                                     

Утверждаю: зав. кафедрой ____                                             должность, ФИО       
                                                                                    (подпись)                                                                                  

                                                                                                                                                (дата) 

2. Критерии оценки 

 

• Ответ на билет для зачета считается неудовлетворительным, если студент при ответе на 

вопросы не дает определений основных понятий, не способен привести практические 

примеры, оценка составляет 0-9 баллов. 

• Ответ на билет для зачета засчитывается на пороговом уровне, если студент при ответе 

на вопросы дает определение основных понятий, может показать причинно-

следственные связи явлений, однако не способен привести практические примеры, 

оценка составляет 10-14 баллов. 

• Ответ на билет для зачета билет засчитывается на базовом уровне, если студент при 

ответе на вопросы формулирует основные понятия, приводит соответствующие 

практические примеры для одного из вопросов, оценка составляет 15-17 баллов. 

• Ответ на билет для зачета билет засчитывается на продвинутом уровне, если студент 



при ответе на вопросы проводит сравнительный анализ методов и способен обосновать 

выбор того или иного метода, приводит практические примеры для всех вопросов, 

оценка составляет 18-20 баллов. 

 

3. Шкала оценки 

Зачет считается сданным,  если сумма баллов по всем заданиям билета оставляет не менее 

10 баллов (из 20 возможных).  

 

В общей оценке по дисциплине баллы за зачет учитываются в соответствии с правилами 

балльно-рейтинговой системы, приведенными в рабочей программе дисциплины. 

 

4. Вопросы к зачету по дисциплине «Инноватика» 

 

 

1. Обозначьте тренды, которые задают потребность и нишу вашего продукта – сроки и 

понимание их, откуда, почему, зачем они есть. 

 

2. Определите целевую аудиторию продукта и пользу от продукта - в пять слов максимум. 

 

3. Как искать информацию о величине рынков продукта (люди, география, деньги)? Где ее 

применять в дальнейшем? 

 

4. Определение ценности для клиента вашего продукта. 

 

5. Формулировка Уникального Торгового Предложения продукта. Понятие конкуренции. 

Конкуренция ценой, качеством, сервисом. Выбор конкурентной стратегии. Оценка 

конкурентов. Кто ваш конкурент?  

 

6. Формулировка маркетинговой модели продукта «Что мы для клиентов?», «Что такое мы 

для партнеров?» «Что такое мы для пользователей?» 

 

7. Маркетинговый план – «Как о нас узнают пользователи, клиенты и партнеры?», выбор 

приоритетных маркетинговых каналов. Понятие маркетинговый канал, их особенности, 

сильные стороны и ограничения. 

 

8. Определение маркетингового бюджета для продуктов. 

 

9. LIFE time value пользователя в вашем бизнесе. От чего оно зависит, и как влияет на ваш 

бизнес. 

 

10. Определение каналов дистрибуции продукта – «Как мы достигнем своего потребителя?» 

 

11. Определение конкурентов «Кто и как уже так или иначе закрывает эту потребность?» 

 

12. Стратегия конкурентной борьбы – «Почему купят у нас?», «Что мы делаем, чтобы купили 

у нас?», «Наш довольный потребитель?» 

 

13. Формируем или удовлетворяем сформированный спрос? Кто наш потребитель? 

Перечисление портретов. 

 



14. Определение коммерческой политики – «Как и сколько мы продаем?», «Сколько и почему 

стоит продукт?», «Насколько часто нас покупают?» 

 

15. Определение потребностей в компетенциях, людях, технологиях, финансах, иных 

ресурсах для удачного запуска проекта. 

 

16. Портреты необходимых людей для проекта – что это такое и как правильно отбирать 

людей? 

 

17. Мотивация сотрудников проекта. Как связать интересы сотрудника и проекта? 

 

18. Доходная часть бизнес-модели. 

 

19. Расходная часть бизнес-модели. 

 

20. Формирование бизнес-модели – достижение рентабельности, риски, сложности 

 

21. Формирование бизнес-плана – действия, сроки, результаты. 



Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования 

«Новосибирский государственный технический университет» 

Кафедра экономической информатики 

 

Паспорт  

расчетно-графического задания (работы) 

по дисциплине «Инноватика», 3 семестр 

1. Методика оценки 

В рамках расчетно-графического задания (работы) по дисциплине студенты 

осуществляют практическую командную работу по построению собственной бизнес-идеи. 

При выполнении расчетно-графического задания (работы) студенты должны 

работать в рамках MOOC (Massive open online course – массовые открытые онлайн курсы) 

coursera.org и novoed.com. 

Обязательные структурные части РГЗ. 

1. Выбор и проработка бизнес-идеи. 

2. Представление и защита бизнес-идеи. 

 

Оцениваемые позиции: качество проработки (отчёт) и качество представления бизнес-

идеи. 

3. Критерии оценки 
 

• Работа считается не выполненной, если проработка бизнес-идеи не осуществлена или 
выполнена с неудовлетворительной степенью детализации, оценка составляет 0-19 
баллов. 

• Работа считается выполненной на пороговом уровне, если проработка бизнес-идеи 
осуществлена формально, а в ходе представления и защиты бизнес-идеи студент не смог 
ответить на задаваемые вопросы, оценка составляет 20-29 баллов. 

• Работа считается выполненной на базовом уровне, если проработка бизнес-идеи 
доведена до приемлемого уровня, однако в ходе представления и защиты бизнес-идеи 
студент допустил неточности при ответе на вопросы или сделал это неубедительно, 
оценка составляет 30-35 балла. 

• Работа считается выполненной на продвинутом уровне, если полученные результаты 
являются качественными, убедительно представлены в ходе защиты, студентом даны 
ответы на задаваемые вопросы, оценка составляет 36-40 баллов. 

 
 

4. Шкала оценки 

В общей оценке по дисциплине баллы за РГЗ(Р) учитываются в соответствии с правилами 

балльно-рейтинговой системы, приведенными в рабочей программе дисциплины.  

5. Примерный перечень тем РГЗ(Р) 

 

1. Коворкинг для креативного коучинга 

2. Лайфхаки для стартапов 

3. Инновационный краудфандинг 

4. Смузичные и фалафельные 

5. Барбершоп, совмещённый с лофт-антикафе 



6. Прочее 


