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1. Внешние требования

Таблица 1.1

  з4. знать сущность и содержание междисциплинарного подхода к решению инновационных задач,

основы планирования жизненного цикла инновационной продукции

  у7. уметь выявлять и оценивать тенденции технологического развития в наукоемких сферах на основе

анализа, обобщения и систематизации передового национального и зарубежного  опыта в сфере

инноватики, в том числе с использованием интернет-ресурсов

  у2. уметь разрабатывать модели бизнес-процессов (в том числе жизненного цикла наукоемкой

продукции)

  у3. уметь решать задачи повышения эффективности бизнес-процессов с использованием современных

информационных систем, готовить аналитические отчеты по результатам прикладных исследований

2. Требования НГТУ к результатам освоения дисциплины

Таблица 2.1

Результаты изучения дисциплины по уровням освоения (иметь

представление, знать, уметь, владеть)

Формы организации

занятий

Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов

ПК.2.з4 знать сущность и содержание междисциплинарного подхода к решению

инновационных задач, основы планирования жизненного цикла инновационной

продукции

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

ПК.4.у2 уметь разрабатывать модели бизнес-процессов (в том числе жизненного цикла

наукоемкой продукции)

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

ПК.2.з4 знать сущность и содержание междисциплинарного подхода к решению

инновационных задач, основы планирования жизненного цикла инновационной

продукции

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

ПК.4.у2 уметь разрабатывать модели бизнес-процессов (в том числе жизненного цикла

наукоемкой продукции)

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа



Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

ПК.2.у7 уметь выявлять и оценивать тенденции технологического развития в

наукоемких сферах на основе анализа, обобщения и систематизации передового

национального и зарубежного  опыта в сфере инноватики, в том числе с

использованием интернет-ресурсов

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

ПК.4.у3 уметь решать задачи повышения эффективности бизнес-процессов с

использованием современных информационных систем, готовить аналитические

отчеты по результатам прикладных исследований

Лекции; Практические занятия;

Самостоятельная работа

3. Содержание и структура учебной дисциплины

Таблица 3.1

Темы лекций
Активные

формы, час.
Часы

Ссылки на

результаты

обучения
Учебная деятельность

Семестр: 3

Дидактическая единица: Введение в международный маркетинг высокотехнодогичных

продуктов

1. Роль маркетинга 

высокотехнологичных продуктов
2 2 1, 13, 2, 3

Конспектирование лекций,

обсуждение дискуссионного

вопроса

Вопрос дискуссии: В чем

принципиальное отличие

определений новшество и

инновация?

2. Международная

маркетинговая информация и

исследования международного

рынка высокотехнологичных

продуктов

2 2 2, 3, 4, 8, 9

Конспектирование лекций,

обсуждение дискуссионного

вопроса

Вопрос для дискуссии: Какие

меры необходимо принять на

предприятии для ускорения

процесса разработки и

внедрения маркетинга

инноваций? 

Дидактическая единица: Стратегическое планирование рынка высокотехнологичных

компаний



3. Ключевые стратегические

решения высокотехнологичных

компаний на международном

рынке

2 2 10, 11, 5, 6, 7

Конспектирование лекций,

обсуждение дискуссионного

вопроса

Вопрос для дискусии "Почему,

предлагая один и тот же товар

нескольким зарубежным

рынкам, предприятие должно

по - разному его продвигать в

каждой стране"

4. Методы и средства измерения

эффективности маркетинга
0 2 1, 14, 8

Конспектирование лекций,

обсуждение дискуссионного

вопроса

Выполнение задания в группах

Задание по группам

1. По контракту с

западногерманской компанией

Mersedes Chrysler вы должны

отгрузить на условиях FOB

Санкт-Петербург партию

кожаной ткани для

автомобильных чехлов.

Предположим, что во время

погрузки стрела крана

обвалилась и груз упал на

причал порта погрузки. Кто

несет убытки?

2. Вам поступила оферта от

ямайской фирмы на поставку

контейнера ямайского рома на

условиях FOB Hamburg. Как

должен выглядеть ваш ответ?

Поясните. 

Дидактическая единица: Формы и способы выхода  высокотехнологичных продуктов на

международный рынок

5. Разработка экспортной

стратегии высокотехнологичных

продуктов

2 2 10, 11, 12, 3

Конспектирование лекций,

обсуждение дискуссионного

вопроса

Вопрос для дискусии "Чем

глобальные маркетинговые

стратегии отличаются от

международных? Как

образуется и используется

глобальная ниша?"

Дидактическая единица: Партнерства и альянсы в высокотехнологичных отраслях

промышленности, взаимодействие с клиентами

6. Стратегические альянсы в 

международном бизнесе
1 2 12, 13

Конспектирование лекций,

обсуждение дискуссионного

вопроса

Вопрос для дискуссии "В чем,

по вашему мнению, причина

усиления тенденции к

слияниям и поглощениям в

Западной Европе?"

Дидактическая единица: Маркетинговые исследования в сфере высоких технологий,

управление технологиями и продуктами



7. Товарная политика

высокотехнологичных продуктов

на международных рынках

0 4 13, 5

Конспектирование лекций,

обсуждение дискуссионного

вопроса

Вопрос дискуссии "Какие

примеры отечественных

товаров-новинок,

экспортируемых на внешние

рынки, вам известны?"

8. Ценообразование

высокотехнологичных продуктов

в международном маркетинге 

0 2 1, 2

Конспектирование лекций,

обсуждение дискуссионного

вопроса

Вопрос дискуссии "Какую

ценовую стратегию можно

предложить российской

компании-экспортеру, которая

намерена продвигать на рынки

Западной Европы

промышленное сырье

(например, алюминий)? "

Таблица 3.2

Темы практических занятий
Активные

формы, час.
Часы

Ссылки на

результаты

обучения
Учебная деятельность

Семестр: 3

Дидактическая единица: Введение в международный маркетинг высокотехнодогичных

продуктов

1. Определение роли маркетинга

для высокотехнологичных

продуктов

4 4 1, 2

Разбор кейса "Новинка и ее

восприятие"

Вопросы к кейсу: 

1. Выделите потенциальную

угрозу выведения новинки на

рынок. 

2. Предложите ценовую

стратегию для данного

модифицированного продукта.

3. Выделите тип

потенциальных покупателей. 

4. Разработайте программу

взаимодействия с клиентами, с

учетом потребительской

ценности инновации.

2. Разработка стратегии продукта

в международном маркетинге,

модели выхода на

международный рынок,

стратегии международного

ценообразования, стратегии

продвижения продукта на

международном рынке

6 6 2, 3, 9

Написание эссе на тему

"Специфика маркетингового

обеспечения инновационной

деятельности отечественных

предприятий"

Дидактическая единица: Стратегическое планирование рынка высокотехнологичных

компаний



3. Ключевые стратегические

вопросы и основные типы

рыночных стратегий

высокотехнологичных компаний

2 6 10, 5, 6, 9

Выполнение индивидуального

задания "Проанализируйте

состояние группы

экономических факторов

маркетинговой среды любой

зарубежной страны по

выбору"

4. Методы оценки

эффективности проекта создания

высокотехнологичных продуктов

4 6 11, 12, 7, 8

Написание эссе на тему

"Международные

маркетинговые исследования в

сети Интернет"

Дидактическая единица: Формы и способы выхода  высокотехнологичных продуктов на

международный рынок

5. Определение факторов,

влияющих на эффективность

инновационной деятельности.

Использование различных

методов сбора, распространения

и использования рыночной

информации

2 4 10, 11, 12, 3, 9

Участие в деловой игре

"Использование

инновационных и

имитационных стратегий в

международной компании"

Ситуация предоставляется

преподавателем

Задание для деловой игры

"Проанализируйте условия

применения международной

компанией инновационных и

имитационных стратегий. В

чем особенности и различие в

решении альтернативы

международной компании

"технологический лидер" или

"последователь" на B2C и B2B

рынках?"

6. Применение методов

повышения эффективности

межфункционального

взаимодействия компании.

1 4 12, 14

Обсуждение дискуссионного

вопроса

"Компания Соса-Соlа продает

свой напиток по всему миру. В

некоторых странах она имеет

собственные разливочные

заводы; в других странах она

применяет лицензирование,

либо полагается на создание

совместных предприятий.

Какие факторы должна

учитывать компания Соса-Соlа

при выборе лицензиата в

каждой конкретной стране? "

Дидактическая единица: Маркетинговые исследования в сфере высоких технологий,

управление технологиями и продуктами



7. Товарная политика

высокотехнологичных продуктов

на международных рынках

2 2 11, 9

Выполнение практического

задания в группах.

Ситация предоставляется

преподавателем.

Необходимо ответить на

следующие вопросы:

1.Какие свойства продукта

одинаково оценивают

потребители России и

Финляндии?

2. Можно ли считать, что

масло российского

производства как экспортный

товар имеет (не имеет)

перспективы на внешних

рынках? Обоснуйте ответ.

8. Ценообразование

высокотехнологичных продуктов

в международном маркетинге 

4 4 13, 4

Выполнение практического

задания в группах 

Дать примерный перечень

необходимой информации для

принятия решения по ценам на

высокотехнологичный продукт

по следующим разделам:

- рынок высокотехнологичных

продуктов;

- конкуренция;

- производство и затраты;

- выручка от продажи и

прибыль.

4. Самостоятельная работа обучающегося

№ Виды самостоятельной работы

Ссылки на

результаты

обучения

Часы на

выполнение

Часы на

консультации

Семестр: 3

1 Контрольные работы

1, 10, 11, 12,

13, 14, 2, 3, 4,

5, 6, 7, 8, 9

5 1

Контрольная работа направлена на определение уровней знаний и умений, полученных в ходе

учебного процесса:  Нинштиль Е. Ю. Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов

[Электронный ресурс] : электронный учебно-методический комплекс / Е. Ю. Нинштиль ; Новосиб.

гос. техн. ун-т. - Новосибирск, [2017]. - Режим доступа:

http://elibrary.nstu.ru/source?bib_id=vtls000234288. - Загл. с экрана.

2 Подготовка к занятиям

1, 10, 11, 12,

13, 14, 2, 3, 4,

5, 6, 7, 8, 9

50 6

Подбор и анализ статистического и эмпирического материала по анализу рынков и появлению

инновационных продуктов на исследуемых рынках, подробная информация приведена в приложении

№4  :  Нинштиль Е. Ю. Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов [Электронный

ресурс] : электронный учебно-методический комплекс / Е. Ю. Нинштиль ; Новосиб. гос. техн. ун-т. -

Новосибирск, [2017]. - Режим доступа: http://elibrary.nstu.ru/source?bib_id=vtls000234288. - Загл. с

экрана.

3 Подготовка к аттестации

1, 10, 11, 12,

13, 14, 2, 3, 4,

5, 6, 7, 8, 9

24 2



Систематизация знаний для  подготовки к экзамену:  Нинштиль Е. Ю. Международный маркетинг

высокотехнологичных продуктов [Электронный ресурс] : электронный учебно-методический

комплекс / Е. Ю. Нинштиль ; Новосиб. гос. техн. ун-т. - Новосибирск, [2017]. - Режим доступа:

http://elibrary.nstu.ru/source?bib_id=vtls000234288. - Загл. с экрана.

5. Технология обучения

Для организации и контроля самостоятельной работы обучающихся, а также проведения
консультаций применяются информационно-коммуникационные технологии (табл. 5.1).

Таблица 5.1

Деятельность Информационно-коммуникационные технологии

Информирование
e-mail; Социальные сети; Среда электронного обучения
НГТУ

Консультирование
e-mail; Социальные сети; Среда электронного обучения
НГТУ

Контроль
e-mail; Социальные сети; Среда электронного обучения
НГТУ

Размещение учебных
материалов

Социальные сети; Среда электронного обучения НГТУ; ЭБС

Таблица 5.2

Активные и интерактивные формы проведения занятий

Наименование активных форм
Коды формируемых

компетенций
№

Деловая игра ПК.2; 1

6. Правила аттестации обучающихся по учебной дисциплине

Для аттестации обучающихся по дисциплине используется балльно-рейтинговая система
(БРС), позволяющая выставлять оценки по традиционной шкале и 15-уровневой ECTS.

Краткая информация о БРС приведена в табл. 6.1.

Оцениваемые виды деятельности обучающихся Максимальный балл

Таблица 6.1

Мин.

балл

Семестр: 3 

5040
Контролирующие материалы  приводятся в "Нинштиль Е. Ю. Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов [Электронный ресурс] :

электронный учебно-методический комплекс / Е. Ю. Нинштиль ; Новосиб. гос. техн. ун-т. - Новосибирск, [2017]. - Режим доступа:

http://elibrary.nstu.ru/source?bib_id=vtls000234288. - Загл. с экрана."

1010
Контролирующие материалы  приводятся в "Нинштиль Е. Ю. Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов [Электронный ресурс] :

электронный учебно-методический комплекс / Е. Ю. Нинштиль ; Новосиб. гос. техн. ун-т. - Новосибирск, [2017]. - Режим доступа:

http://elibrary.nstu.ru/source?bib_id=vtls000234288. - Загл. с экрана."

0

400



Контролирующие материалы (список вопросов) приводятся в "Нинштиль Е. Ю. Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов [Электронный

ресурс] : электронный учебно-методический комплекс / Е. Ю. Нинштиль ; Новосиб. гос. техн. ун-т. - Новосибирск, [2017]. - Режим доступа:

http://elibrary.nstu.ru/source?bib_id=vtls000234288. - Загл. с экрана."

Коды

компетен

ций

ФГОС

Результаты  обучения

Формы

контроля

Контр.

раб.

Таблица 6.2

Экзамен

    В таблице 6.2 представлено соответствие форм контроля заявляемым требованиям к
результатам освоения дисциплины.

ПК.2
 з4. знать сущность и содержание междисциплинарного подхода к решению

инновационных задач, основы планирования жизненного цикла инновационной

продукции
+ +

 у7. уметь выявлять и оценивать тенденции технологического развития в наукоемких

сферах на основе анализа, обобщения и систематизации передового национального и

зарубежного  опыта в сфере инноватики, в том числе с использованием

интернет-ресурсов

+ +

ПК.4
 у2. уметь разрабатывать модели бизнес-процессов (в том числе жизненного цикла

наукоемкой продукции)
+ +

 у3. уметь решать задачи повышения эффективности бизнес-процессов с

использованием современных информационных систем, готовить аналитические отчеты

по результатам прикладных исследований
+ +

Фонд оценочных средств по дисциплине представлен в приложении № 1   к рабочей
программе.

7. Литература

Основная литература

Дополнительная литература



Интернет-ресурсы

8. Методическое и программное обеспечение

8.1 Методическое обеспечение

8.2 Специализированное программное обеспечение 

9. Материально-техническое обеспечение 

Компьютерный класс

№ Наименование Назначение

1 Компьютерный класс (Компьютеры
объединены в локальную сеть с выходом в
Internet )

Компьютеры объединены в локальную
сеть с выходом в Internet 
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1. Обобщенная структура фонда оценочных средств учебной дисциплины 

Обобщенная структура фонда оценочных средств по дисциплине   Международный 

маркетинг высокотехнологичных продуктов приведена в Таблице. 

Таблица 

  

Формируемые 

компетенции 

Показатели 

сформированности 

компетенций 

(знания, умения, 

навыки) 

Темы 

Этапы оценки компетенций 

Мероприятия 

текущего 

контроля 
(курсовой 

проект, РГЗ(Р) и 

др.) 

Промежуточная 

аттестация 

(экзамен, зачет) 

ПК.2/ОУ 

способность 

разрабатывать 

корпоративную 

стратегию, 

программы 

организационного 

развития и 

изменений и 

обеспечивать их 

реализацию 

з4. знать сущность и 

содержание 

междисциплинарно

го подхода к 

решению 

инновационных 

задач, основы 

планирования 

жизненного цикла 

инновационной 

продукции 

 

Ключевые стратегические 

вопросы и основные типы 

рыночных стратегий 

высокотехнологичных 

компаний Ключевые 

стратегические решения 

высокотехнологичных 

компаний на международном 

рынке Культура и климат 

высокотехнологичных 

компаний Методы и средства 

измерения эффективности 

маркетинга Определение роли 

маркетинга для 

высокотехнологичных 

продуктов Определение 

факторов, влияющих на 

эффективность 

инновационной деятельности. 

Использование различных 

методов сбора, 

распространения и 

использования рыночной 

информации Применение 

методов и средств измерения 

эффективности маркетинга 

высокотехнологичных 

компаний Разработка 

стратегии продукта в 

международном маркетинге, 

модели выхода на 

международный рынок, 

стратегии международного 

ценообразования, стратегии 

продвижения продукта на 

международном рынке  Роль 

маркетинга в инновационном 

развитии общества Стратегии 

международного маркетинга 

Товарная политика 

высокотехнологичных 

продуктов на международных 

рынках Ценообразование 

высокотехнологичных 

продуктов в международном 

маркетинге 

Контрольные 

работы, вопросы  

1-12, 52-62 

Экзамен, вопросы 1-

12, 52-62 

ПК.2/ОУ у7. уметь выявлять 

и оценивать 

тенденции 

технологического 

развития в 

наукоемких сферах 

на основе анализа, 

Межфункциональные 

взаимодействия 

подразделений 

высокотехнологичной 

компании Роль маркетинга в 

инновационном развитии 

общества Товарная политика 

Контрольные 

работы, вопросы 

52-68  

Экзамен, вопросы 52-

68  



обобщения и 

систематизации 

передового 

национального и 

зарубежного  опыта 

в сфере инноватики, 

в том числе с 

использованием 

интернет-ресурсов 

 

высокотехнологичных 

продуктов на международных 

рынках Ценообразование 

высокотехнологичных 

продуктов в международном 

маркетинге 

ПК.4/А 

способность 

использовать 

количественные и 

качественные 

методы для 

проведения 

прикладных 

исследований и 

управления бизнес-

процессами, 

готовить 

аналитические 

материалы по 

результатам их 

применения 

у2. уметь 

разрабатывать 

модели бизнес-

процессов (в том 

числе жизненного 

цикла наукоемкой 

продукции) 

 

Ключевые стратегические 

вопросы и основные типы 

рыночных стратегий 

высокотехнологичных 

компаний Ключевые 

стратегические решения 

высокотехнологичных 

компаний на международном 

рынке Культура и климат 

высокотехнологичных 

компаний 

Межфункциональные 

взаимодействия 

подразделений 

высокотехнологичной 

компании Определение роли 

маркетинга для 

высокотехнологичных 

продуктов Определение 

факторов, влияющих на 

эффективность 

инновационной деятельности. 

Использование различных 

методов сбора, 

распространения и 

использования рыночной 

информации Применение 

методов и средств измерения 

эффективности маркетинга 

высокотехнологичных 

компаний Применение 

методов повышения 

эффективности 

межфункционального 

взаимодействия компании. 

Разработка стратегии 

продукта в международном 

маркетинге, модели выхода на 

международный рынок, 

стратегии международного 

ценообразования, стратегии 

продвижения продукта на 

международном рынке  Роль 

маркетинга в инновационном 

развитии общества Стратегии 

международного маркетинга 

Товарная политика 

высокотехнологичных 

продуктов на международных 

рынках Ценообразование 

высокотехнологичных 

продуктов в международном 

маркетинге 

Контрольные 

работы, вопросы 

19-38  

Экзамен, вопросы 19-

38 

ПК.4/А у3. уметь решать 

задачи повышения 

эффективности 

бизнес-процессов с 

использованием 

Методы и средства измерения 

эффективности маркетинга 

Применение методов 

повышения эффективности 

межфункционального 

Контрольные 

работы, вопросы  

13-18 

Экзамен, вопросы 13-

18 



современных 

информационных 

систем, готовить 

аналитические 

отчеты по 

результатам 

прикладных 

исследований 

 

взаимодействия компании. 

 

2. Методика оценки этапов формирования компетенций в рамках дисциплины. 

Аттестация по дисциплине проводится в 3 семестре - в форме экзамена, который направлен на 

оценку сформированности компетенций ПК.2/ОУ, ПК.4/А. 

Экзамен проводится в письменной форме по билетам. Билет формируется по следующему правилу: 

первый вопрос выбирается из диапазона вопросов 1-10, второй вопрос из диапазона вопросов 11-20 

(список вопросов приведен ниже). В ходе экзамена преподаватель вправе задавать студенту 

дополнительные вопросы из общего перечня. 

Кроме того, сформированность компетенций проверяется при проведении мероприятий текущего 

контроля, указанных в таблице раздела 1.  

В 3 семестре обязательным этапом текущей аттестации является контрольная работа. Требования к 

выполнению контрольной работы, состав и правила оценки сформулированы в паспорте 

контрольной работы. 

Общие правила выставления оценки по дисциплине определяются балльно-рейтинговой системой, 

приведенной в рабочей программе учебной дисциплины.  

На основании приведенных далее критериев можно сделать общий вывод о сформированности 

компетенций ПК.2/ОУ, ПК.4/А, за которые отвечает дисциплина, на разных уровнях. 

 

Общая характеристика уровней освоения компетенций. 

Ниже порогового. Уровень выполнения работ не отвечает большинству основных требований, 

теоретическое содержание курса освоено частично, пробелы могут носить существенный характер, 

необходимые практические навыки работы с освоенным материалом сформированы недостаточно, 

большинство предусмотренных программой обучения учебных заданий не выполнены или 

выполнены с существенными ошибками. 

Пороговый. Уровень выполнения работ отвечает большинству основных требований, 

теоретическое содержание курса освоено частично, но пробелы не носят существенного характера, 

необходимые практические навыки работы с освоенным материалом в основном сформированы, 

большинство предусмотренных программой обучения учебных заданий выполнено, некоторые 

виды заданий выполнены с ошибками. 

Базовый. Уровень выполнения работ отвечает всем основным требованиям, теоретическое 

содержание курса освоено полностью, без пробелов, некоторые практические навыки работы с 

освоенным материалом сформированы недостаточно, все предусмотренные программой обучения 

учебные задания выполнены, качество выполнения ни одного из них не оценено минимальным 

числом баллов, некоторые из выполненных заданий, возможно, содержат ошибки. 

Продвинутый. Уровень выполнения работ отвечает всем требованиям, теоретическое содержание 

курса освоено полностью, без пробелов, необходимые практические навыки работы с освоенным 

материалом сформированы, все предусмотренные программой обучения учебные задания 

выполнены, качество их выполнения оценено числом баллов, близким к максимальному. 



 

Вопросы к п экзамену по дисциплине  

«Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов» 

 

1. Основные предпосылки становления и развития международного маркетинга 

2. Основные факторы, оказывающие влияние на глобализацию мировой экономики 

3. Понятие высокотехнологичной продукции. Классификация высокотехнологичных 

продуктов 

4. Высокотехнологичные сектора мировой экономики: современное состояние и перспективы 

развития 

5. Этапы анализа рынка высокотехнологичной продукции 

6. Сущность и особенности международного маркетинга 

7.  Система сбора информации о зарубежном рынке 

8. Стратегическое прогнозирование международного рынка 

9. Методы оценки эффективности проекта создания высокотехнологичных продуктов 

10. Разработка экспортной стратегии 

11. Классификация стратегических альянсов в международном бизнесе 

12. Международный жизненный цикл высокотехнологичной продуктов 

13. Особенности формирования цен на мировых рынках высокотехнологичных продуктов 

14. Средства коммуникаций, используемые в международном маркетинге 

высокотехнологичных продуктов 

15. Стандартизация и адаптация рекламы в международном маркетинге высокотехнологичных 

продуктов 

16. Особенности сбытовой политики в международном маркетинге высокотехнологичных 

продуктов 

17. Организация процесса товародвижения на мировых рынках высокотехнологичных 

продуктов 

18. Транснациональные компании как основные субъекты международного маркетинга 

19.  Социально-культурная среда международного маркетинга высокотехнологичных продуктов 

20. Сущность глобализации мировой экономики 



 



Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение  

высшего образования 

«Новосибирский государственный технический университет» 

Кафедра менеджмента 

 

Паспорт экзамена  

по дисциплине «Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов», 3 семестр 

 

1. Методика оценки 

Экзамен проводится в письменной форме по билетам. Билет формируется по 

следующему правилу: первый вопрос выбирается из диапазона вопросов 1-10, второй вопрос из 

диапазона вопросов 11-20 (список вопросов приведен ниже). В ходе экзамена преподаватель 

вправе задавать студенту дополнительные вопросы из общего перечня (п. 4). 

Форма экзаменационного билета 

 

НОВОСИБИРСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

Факультет ФБ 

 

Билет  № 1 

к экзамену по дисциплине  

«Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов» 

 

 

Вопрос 1. Основные предпосылки становления и развития международного маркетинга 

Вопрос 2. Классификация стратегических альянсов в международном бизнесе 

 

 

 

                                                                                                     

Утверждаю: зав. кафедрой ____                                             доцент, Борисова А.А.       
                                                                                    (подпись)                                                                                  

                                                                                                                                                (дата) 

2. Критерии оценки 

• Ответ на экзаменационный билет считается неудовлетворительным, если бессистемное 

выделение случайных признаков изученного; неумение производить простейшие 

операции анализа и синтеза; делать обобщения, выводы  оценка составляет 25-49 баллов. 

• Ответ на экзаменационный билет засчитывается на пороговом уровне, если студент при 

ответе на вопросы дает определение основных понятий, может показать причинно-

следственные связи явлений, при решении задачи допускает непринципиальные 

ошибки, например, вычислительные, оценка составляет 50-72 баллов. 

• Ответ на экзаменационный билет засчитывается на базовом уровне, если студент при 

ответе на вопросы формулирует основные понятия, законы, дает характеристику 

процессов, явлений, проводит анализ причин, условий, может представить качественные 

характеристики процессов, не допускает ошибок при решении задачи,  



оценка составляет 73-86 баллов. 

• Ответ на экзаменационный билет засчитывается на продвинутом уровне, если студент 

при ответе на вопросы проводит сравнительный анализ подходов, проводит комплексный 

анализ, выявляет проблемы, предлагает механизмы решения, способен представить 

количественные характеристики определенных процессов, приводит конкретные 

примеры из практики, не допускает ошибок и способен обосновать выбор метода 

решения задачи, оценка составляет 87-100 баллов. 

3. Шкала оценки 

В общей оценке по дисциплине экзаменационные баллы учитываются в соответствии с 

правилами балльно-рейтинговой системы, приведенными в рабочей программе 

дисциплины. 

 

4. Вопросы к экзамену по дисциплине «Международный маркетинг  

высокотехнологичных продуктов» 

 

1. Основные предпосылки становления и развития международного маркетинга 

2. Основные факторы, оказывающие влияние на глобализацию мировой экономики 

3. Понятие высокотехнологичной продукции. Классификация высокотехнологичных 

продуктов 

4. Высокотехнологичные сектора мировой экономики: современное состояние и 

перспективы развития 

5. Этапы анализа рынка высокотехнологичной продукции 

6. Сущность и особенности международного маркетинга 

7.  Система сбора информации о зарубежном рынке 

8. Стратегическое прогнозирование международного рынка 

9. Методы оценки эффективности проекта создания высокотехнологичных продуктов 

10. Разработка экспортной стратегии 

11. Классификация стратегических альянсов в международном бизнесе 

12. Международный жизненный цикл высокотехнологичной продуктов 

13. Особенности формирования цен на мировых рынках высокотехнологичных 

продуктов 

14. Средства коммуникаций, используемые в международном маркетинге 

высокотехнологичных продуктов 

15. Стандартизация и адаптация рекламы в международном маркетинге 

высокотехнологичных продуктов 

16. Особенности сбытовой политики в международном маркетинге 

высокотехнологичных продуктов 

17. Организация процесса товародвижения на мировых рынках высокотехнологичных 

продуктов 

18. Транснациональные компании как основные субъекты международного маркетинга 

19.  Социально-культурная среда международного маркетинга высокотехнологичных 

продуктов 

20. Сущность глобализации мировой экономики 

 



Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования 

«Новосибирский государственный технический университет» 

Кафедра менеджмента 

Паспорт контрольной работы 

по дисциплине «Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов», 3 семестр 

1. Методика оценки 

Выполнение контрольной работы является одной из форм самостоятельной работы, 

и служит для закрепления полученных теоретических знаний на практике. Студенты, не 

выполнившие контрольную работу, не допускаются к сдаче экзамена как не выполнившие 

график учебного процесса по дисциплине. 

Требования к оформлению контрольной работы  

Контрольная работа должна быть оформлена в соответствии с требованиями ГОСТ 

7.32-2001 «Отчет о научно-исследовательской работе».  

Работа должна включать в себя: 

- титульный лист (прил. А); 

- содержание (прил. Б); 

- основную часть,в рамках которой должны быть выполнены отдельные задачи 

контрольной, предусмотренные методическими указаниями; 

- список использованных источников; 

- приложения. 

Текст работы должен быть напечатан на одной стороне бумаги формата А4, 

пронумерованных и подшитых в скоросшиватель. Гарнитура шрифта –TimesNewRoman, 

кегль шрифта – 14 пунктов, межстрочный интервал – 1,5. В таблицах и рисунках кегль 

шрифта и интервал могут быть уменьшены.  

Параметры страницы: поля сверху и снизу – 20 мм, слева – 30 мм, справа – 10 мм. 

Выравнивание текста – по ширине страницы. 

Страницы работы нумеруются арабскими цифрами, соблюдая сквозную 

нумерацию по всему тексту работы, в центре нижней части листа без точки, начиная с 

титульного листа, номер на котором не ставится. 

Содержание, основную часть, список использованных источников и приложения 

следует начинать с новой страницы. Заголовки новых элементов работы следует писать 

строчными буквами. Точка в конце заголовков не ставится. 

На все рисунки, таблицы, приложения по тексту должны быть сделаны ссылки. 

Рисунки нумеруются арабскими цифрами. Ссылки на источники литературы делаются в 

квадратных скобках с указанием номера источника по списку и страницы, на которой 

напечатан приводимый текст. 

Изложение текста работы может сопровождаться графическими материалами – 

схемами, диаграммами и т.д., которые при оформлении работы именуются рисунками. 

Нумерация рисунков в работе сквозная. Рисунки следует располагать 

непосредственно после текста, в котором они упоминаются впервые, или на следующей 

странице. На все рисунки должны быть даны ссылки в тексте работы.  

Каждая таблица должна иметь заголовок; название таблицы следует помещать над 

таблицей слева, без абзацного отступа в одну строку с ее номером через тире. На все 

таблицы должны быть ссылки в работе. Нумерация таблиц сквозная.  

При наличии в составе расчетно-графической работы приложений, должны быть 

сделаны соответствующие ссылки по тексту. Каждое приложение следует начинать с 

новой страницы с указанием наверху посередине страницы слова «Приложение». 



Приложения обозначают заглавными буквами русского алфавита, начиная с А, за 

исключением букв Ё, 3, И, О, Ч, Ь, Ы, Ъ.  

Оформление списка использованных источников осуществляется в соответствии с 

ГОСТ Р 7.0.5-2008 «Библиографическая запись. Библиографическое описание. Общие 

требования и правила составления». Источники нумеруются арабскими цифрами и 

располагаются в следующем порядке:  

- законодательные и нормативные акты (в действующей редакции);  

- учебная литература и периодические издания в алфавитном порядке. 

Порядок выполнения контрольной работы 

Содержание включает наименование всех компонентов работы: основная часть с 

делением ее на соответствующие подпункты с указанием их наименований, список 

использованных источников и приложения с указанием номеров страниц. 

Основная часть контрольной работы включает в себя два раздела:  

1 раздел – выполнение общего практического задания; 

2 раздел – выполнение индивидуального практического задания. 

Выполнение общего практического задания предполагает проведение общей 

оценки имущественного положения и финансового состояния анализируемой организации 

на основе составления сравнительного аналитического баланса и интерпретации его 

показателей (с использованием информации бухгалтерской (финансовой) отчетности). 

Список использованных источников должен включать: нормативные акты, 

действующие на момент выполнения работы, учебную литературу, периодические 

издания, используемые слушателем в процессе выполнения работы. 

В состав приложений должны быть включены формы бухгалтерской (финансовой) 

отчетности. 

Контрольная работа состоит из 5 заданий.  

Контрольная работа сдается на проверку преподавателю, затем, в случае 

необходимости, дорабатывается и защищается.  

 

2. Критерии оценки 

Каждое задание контрольной работы оценивается в соответствии с приведенными 

ниже критериями. 

Контрольная работа считается невыполненной, если уровень выполнения работ не 

отвечает большинству основных требований, необходимые практические навыки работы с 

освоенным материалом сформированы не достаточно, большинство предусмотренных 

программой обучения учебных заданий не выполнены или выполнены с существенными 

ошибками..  Оценка составляет 0-49 баллов. 

Работа выполнена на пороговом уровне, если уровень выполнения работ отвечает 

большинству основных требований, необходимые практические навыки работы с 

освоенным материалом в основном сформированы, большинство предусмотренных 

программой обучения учебных заданий выполнено, некоторые виды заданий выполнены 

с ошибками.  Оценка составляет 50-72 баллов. 

Работа выполнена на базовом уровне, если уровень выполнения работ отвечает 

всем основным требованиям, некоторые практические навыки работы с освоенным 

материалом сформированы недостаточно, все предусмотренные программой обучения 

учебные задания выполнены, качество выполнения ни одного из них не оценено 

минимальным числом баллов, некоторые из выполненных заданий, возможно, содержат 

ошибки. Оценка составляет 73-86 баллов. 

Работа считается выполненной на продвинутом уровне, если уровень выполнения 

работ отвечает всем требованиям, необходимые практические навыки работы с освоенным 

материалом сформированы, все предусмотренные программой обучения учебные задания 

выполнены, качество их выполнения оценено числом баллов, близким к максимальному. . 

Оценка составляет 87-100 баллов. 



3. Шкала оценки 

В общей оценке по дисциплине баллы за контрольную работу учитываются в 

соответствии с правилами балльно-рейтинговой системы, приведенными в рабочей 

программе дисциплины.  

4. Пример варианта контрольной работы 

 

1 Вариант  

 

Задание 1. На понимание терминов  

 

Закончите определения. При решении данной задачи следует пользоваться 

следующей терминологией: совместная предпринимательская деятельность; 

совместное владение; прямое инвестирование; косвенный экспорт; подрядное 

производство;  прямой экспорт; лицензирование;  управление по контракту. 

__________________ - выход на зарубежный рынок путем отправки продукции и 

продажи ее с помощью посредников международного рынка; 

__________________ - выход на зарубежный рынок с помощью собственного 

подразделения, филиала и торговых представителей или агентов компании; 

__________________ - выход на зарубежные рынки путем объединения с 

иностранными компаниями с целью производства или сбыта тех или иных товаров или 

услуг; 

__________________ - способ выхода на зарубежные рынки, при которых компания 

вступает в соглашение с лицензиатом на зарубежном рынке, представляя ему право на 

использование технологии производства, торговой марки, патента за соответствующее 

вознаграждение;  

__________________ - совместное предприятие, в котором компания заключает 

контракт на выпуск продукции с производителями на зарубежном рынке; 

__________________ - совместное предприятие, в котором местная компания 

предоставляет зарубежной компании «ноу-хау» по менеджменту, а зарубежная компания, 

в свою очередь, предоставляет капитал; 

__________________ - совместное предприятие, в котором компания объединяется с 

инвесторами на зарубежном рынке с целью создания местного предприятия; 

__________________ - выход на иностранный рынок путем создания сборочных или 

производственных предприятий за рубежом.  

 

Задание 2. На основе представленных данных определить эффективность публикации 

рекламы в средствах массовой информации. Реклама в газете «News», тираж газеты 27 

тыс. экз., стоимость полосы рекламы – 1000 $. 

 

 

Исходные данные расчета  

Показатель 1 вариант 

Цена единицы товара, руб. 45 

Размер рекламного объявления, полоса 1/2 

Количество публикаций 3 

Потенциальные читатели одной газеты 4 

Коэффициент эффективности охвата аудитории 0,7 

Количество положительных откликов, всего, шт. 14815 

Количество закупленного товара по рекламе, ед. 18500 

 



Методика расчета эффективности публикации рекламы в средствах массовой 

информации 

 

1. Коэффициент эффективности рекламного обращения определяется: 

0

100%о
р

ц

П
Э

А К
 


 

где: По – количество положительных откликов,  

Ац – охват целевой аудитории, который включает в себя тираж и степень 

восприятия передачи (сколько раз каждый экземпляр попадает к новому читателю); 

Ко – коэффициент эффективности охвата аудитории. 

2. Общий доход определяется: 

Д пО Т Ц   

где: Тп–количество проданного товара; 

Ц – цена единицы товара. 

3. Затраты на рекламу определяются: 

рЗ С n   

где: С – стоимость одной публикации; 

n – количество публикаций. 

1. Показатель эффективности рекламного обращения (1 $  дохода на 1 

$ затрат на рекламу) определяется: 

Д р
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  
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Паспорт контрольной работы 

по дисциплине «Международный маркетинг высокотехнологичных продуктов», 3 семестр 

1. Методика оценки 

Выполнение контрольной работы является одной из форм самостоятельной работы, 

и служит для закрепления полученных теоретических знаний на практике. Студенты, не 

выполнившие контрольную работу, не допускаются к сдаче экзамена как не выполнившие 

график учебного процесса по дисциплине. 

Требования к оформлению контрольной работы  

Контрольная работа должна быть оформлена в соответствии с требованиями ГОСТ 

7.32-2001 «Отчет о научно-исследовательской работе».  

Работа должна включать в себя: 

- титульный лист (прил. А); 

- содержание (прил. Б); 

- основную часть,в рамках которой должны быть выполнены отдельные задачи 

контрольной, предусмотренные методическими указаниями; 

- список использованных источников; 

- приложения. 

Текст работы должен быть напечатан на одной стороне бумаги формата А4, 

пронумерованных и подшитых в скоросшиватель. Гарнитура шрифта –TimesNewRoman, 

кегль шрифта – 14 пунктов, межстрочный интервал – 1,5. В таблицах и рисунках кегль 

шрифта и интервал могут быть уменьшены.  

Параметры страницы: поля сверху и снизу – 20 мм, слева – 30 мм, справа – 10 мм. 

Выравнивание текста – по ширине страницы. 

Страницы работы нумеруются арабскими цифрами, соблюдая сквозную 

нумерацию по всему тексту работы, в центре нижней части листа без точки, начиная с 

титульного листа, номер на котором не ставится. 

Содержание, основную часть, список использованных источников и приложения 

следует начинать с новой страницы. Заголовки новых элементов работы следует писать 

строчными буквами. Точка в конце заголовков не ставится. 

На все рисунки, таблицы, приложения по тексту должны быть сделаны ссылки. 

Рисунки нумеруются арабскими цифрами. Ссылки на источники литературы делаются в 

квадратных скобках с указанием номера источника по списку и страницы, на которой 

напечатан приводимый текст. 

Изложение текста работы может сопровождаться графическими материалами – 

схемами, диаграммами и т.д., которые при оформлении работы именуются рисунками. 

Нумерация рисунков в работе сквозная. Рисунки следует располагать 

непосредственно после текста, в котором они упоминаются впервые, или на следующей 

странице. На все рисунки должны быть даны ссылки в тексте работы.  

Каждая таблица должна иметь заголовок; название таблицы следует помещать над 

таблицей слева, без абзацного отступа в одну строку с ее номером через тире. На все 

таблицы должны быть ссылки в работе. Нумерация таблиц сквозная.  

При наличии в составе расчетно-графической работы приложений, должны быть 

сделаны соответствующие ссылки по тексту. Каждое приложение следует начинать с 

новой страницы с указанием наверху посередине страницы слова «Приложение». 



Приложения обозначают заглавными буквами русского алфавита, начиная с А, за 

исключением букв Ё, 3, И, О, Ч, Ь, Ы, Ъ.  

Оформление списка использованных источников осуществляется в соответствии с 

ГОСТ Р 7.0.5-2008 «Библиографическая запись. Библиографическое описание. Общие 

требования и правила составления». Источники нумеруются арабскими цифрами и 

располагаются в следующем порядке:  

- законодательные и нормативные акты (в действующей редакции);  

- учебная литература и периодические издания в алфавитном порядке. 

Порядок выполнения контрольной работы 

Содержание включает наименование всех компонентов работы: основная часть с 

делением ее на соответствующие подпункты с указанием их наименований, список 

использованных источников и приложения с указанием номеров страниц. 

Основная часть контрольной работы включает в себя два раздела:  

1 раздел – выполнение общего практического задания; 

2 раздел – выполнение индивидуального практического задания. 

Выполнение общего практического задания предполагает проведение общей 

оценки имущественного положения и финансового состояния анализируемой организации 

на основе составления сравнительного аналитического баланса и интерпретации его 

показателей (с использованием информации бухгалтерской (финансовой) отчетности). 

Список использованных источников должен включать: нормативные акты, 

действующие на момент выполнения работы, учебную литературу, периодические 

издания, используемые слушателем в процессе выполнения работы. 

В состав приложений должны быть включены формы бухгалтерской (финансовой) 

отчетности. 

Контрольная работа состоит из 5 заданий.  

Контрольная работа сдается на проверку преподавателю, затем, в случае 

необходимости, дорабатывается и защищается.  

 

2. Критерии оценки 

Каждое задание контрольной работы оценивается в соответствии с приведенными 

ниже критериями. 

Контрольная работа считается невыполненной, если уровень выполнения работ не 

отвечает большинству основных требований, необходимые практические навыки работы с 

освоенным материалом сформированы не достаточно, большинство предусмотренных 

программой обучения учебных заданий не выполнены или выполнены с существенными 

ошибками..  Оценка составляет 0-49 баллов. 

Работа выполнена на пороговом уровне, если уровень выполнения работ отвечает 

большинству основных требований, необходимые практические навыки работы с 

освоенным материалом в основном сформированы, большинство предусмотренных 

программой обучения учебных заданий выполнено, некоторые виды заданий выполнены 

с ошибками.  Оценка составляет 50-72 баллов. 

Работа выполнена на базовом уровне, если уровень выполнения работ отвечает 

всем основным требованиям, некоторые практические навыки работы с освоенным 

материалом сформированы недостаточно, все предусмотренные программой обучения 

учебные задания выполнены, качество выполнения ни одного из них не оценено 

минимальным числом баллов, некоторые из выполненных заданий, возможно, содержат 

ошибки. Оценка составляет 73-86 баллов. 

Работа считается выполненной на продвинутом уровне, если уровень выполнения 

работ отвечает всем требованиям, необходимые практические навыки работы с освоенным 

материалом сформированы, все предусмотренные программой обучения учебные задания 

выполнены, качество их выполнения оценено числом баллов, близким к максимальному. . 

Оценка составляет 87-100 баллов. 



3. Шкала оценки 

В общей оценке по дисциплине баллы за контрольную работу учитываются в 

соответствии с правилами балльно-рейтинговой системы, приведенными в рабочей 

программе дисциплины.  

4. Пример варианта контрольной работы 

 

1 Вариант  

 

Задание 1. На понимание терминов  

 

Закончите определения. При решении данной задачи следует пользоваться 

следующей терминологией: совместная предпринимательская деятельность; 

совместное владение; прямое инвестирование; косвенный экспорт; подрядное 

производство;  прямой экспорт; лицензирование;  управление по контракту. 

__________________ - выход на зарубежный рынок путем отправки продукции и 

продажи ее с помощью посредников международного рынка; 

__________________ - выход на зарубежный рынок с помощью собственного 

подразделения, филиала и торговых представителей или агентов компании; 

__________________ - выход на зарубежные рынки путем объединения с 

иностранными компаниями с целью производства или сбыта тех или иных товаров или 

услуг; 

__________________ - способ выхода на зарубежные рынки, при которых компания 

вступает в соглашение с лицензиатом на зарубежном рынке, представляя ему право на 

использование технологии производства, торговой марки, патента за соответствующее 

вознаграждение;  

__________________ - совместное предприятие, в котором компания заключает 

контракт на выпуск продукции с производителями на зарубежном рынке; 

__________________ - совместное предприятие, в котором местная компания 

предоставляет зарубежной компании «ноу-хау» по менеджменту, а зарубежная компания, 

в свою очередь, предоставляет капитал; 

__________________ - совместное предприятие, в котором компания объединяется с 

инвесторами на зарубежном рынке с целью создания местного предприятия; 

__________________ - выход на иностранный рынок путем создания сборочных или 

производственных предприятий за рубежом.  

 

Задание 2. На основе представленных данных определить эффективность публикации 

рекламы в средствах массовой информации. Реклама в газете «News», тираж газеты 27 

тыс. экз., стоимость полосы рекламы – 1000 $. 

 

 

Исходные данные расчета  

Показатель 1 вариант 

Цена единицы товара, руб. 45 

Размер рекламного объявления, полоса 1/2 

Количество публикаций 3 

Потенциальные читатели одной газеты 4 

Коэффициент эффективности охвата аудитории 0,7 

Количество положительных откликов, всего, шт. 14815 

Количество закупленного товара по рекламе, ед. 18500 

 



Методика расчета эффективности публикации рекламы в средствах массовой 

информации 

 

1. Коэффициент эффективности рекламного обращения определяется: 
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где: По – количество положительных откликов,  

Ац – охват целевой аудитории, который включает в себя тираж и степень 

восприятия передачи (сколько раз каждый экземпляр попадает к новому читателю); 

Ко – коэффициент эффективности охвата аудитории. 

2. Общий доход определяется: 

Д пО Т Ц   

где: Тп–количество проданного товара; 

Ц – цена единицы товара. 

3. Затраты на рекламу определяются: 

рЗ С n   

где: С – стоимость одной публикации; 

n – количество публикаций. 

1. Показатель эффективности рекламного обращения (1 $  дохода на 1 

$ затрат на рекламу) определяется: 
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