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Утверждаю
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          учреждения
УЧЕБНЫЙ ПЛАН
"Мастер делового администрирования - Master of Business Administration (MBA)"
Специализация «Маркетинг»
(наименование программы)
Цель Получение дополнительной квалификации "Мастер делового администрирования - Master of Business Administration (MBA)"
Категория слушателей Руководители и специалисты с высшим профессиональным образованием
Срок обучения 2 года

Режим занятий 4 час. в день
	№ п/п
	Наименование дисциплин
	Итого с самост., час.
	Всего, час.
	в том числе 
	Самостоятельная работа
	Форма контроля

	
	
	
	
	Лекции
	Практические занятия
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	I. СРЕДА БИЗНЕСА. НАУЧНЫЕ ОСНОВЫ БИЗНЕСА И МЕНЕДЖМЕНТА

	1
	Правовые и институциональные условия хозяйственной деятельности 
	20
	16
	12
	4
	4
	Зачет



	2
	Основы экономической теории (макро и микроэкономики)
	42
	36
	20
	16
	6
	Экзамен

	3
	Финансы и бухучет для менеджеров
	42
	36
	20
	16
	6
	Экзамен

	4
	Количественные методы, статистика, информатика 
	40
	36
	16
	20
	4
	Экзамен

	5
	Организационное поведение
	46
	40
	20
	20
	6
	Зачет

	6
	Информационные технологии в бизнесе
	40
	36
	16
	20
	4
	Зачет

	Итого
	230
	200
	104
	96
	30
	 

	II. БАЗОВЫЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ ДИСЦИПЛИНЫ

	7
	Общий менеджмент 
	46
	40
	20
	20
	6
	Экзамен

	8
	Стратегический менеджмент 
	46
	40
	20
	20
	6
	Экзамен

	9
	Управление производством (операциями)
	46
	40
	12
	28
	6
	Зачет 

	10
	Маркетинг продукции и услуг
	46
	40
	12
	28
	6
	Экзамен

	11
	Управление человеческими ресурсами
	46
	40
	20
	20
	6
	Экзамен

	12
	Управление изменениями
	46
	40
	20
	20
	6
	Зачет

	13
	Маркетинговые исследования
	32
	28
	12
	16
	4
	Зачет

	14
	Управление проектами
	38
	32
	16
	16
	6
	Зачет

	Итого
	346
	300
	132
	168
	46
	 

	III. ДИСЦИПЛИНЫ СПЕЦИАЛИЗАЦИИ

	15
	Маркетинговые коммуникации
	28
	24
	12
	12
	4
	Зачет

	16
	Управление маркетингом
	42
	36
	18
	18
	6
	Экзамен

	17
	Международный маркетинг
	46
	40
	20
	20
	6
	Зачет

	18
	Ценообразование в маркетинге
	46
	40
	20
	20
	6
	Зачет

	19
	Теория и практика современного брендинга
	46
	40
	20
	20
	6
	Экзамен

	20
	Стратегический маркетинг
	46
	40
	20
	20
	6
	Зачет

	21
	Всеобщий менеджмент качества
	36
	30
	20
	10
	6
	Зачет

	Итого
	290
	250
	130
	120
	40
	 

	IV. ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ*

	22
	Бенчмаркинг
	28
	24
	12
	12
	4
	Зачет

	23
	Интернет-маркетинг
	28
	24
	12
	12
	2
	Зачет

	24
	Инновационный маркетинг
	28
	24
	12
	12
	4
	Зачет

	25
	Индивидуальная психодиагностика и профессиональное консультирование
	8
	4
	-
	4
	4
	Зачет

	Итого
	92
	76
	36
	40
	16
	 

	V. ДЕЛОВЫЕ ИГРЫ, ТРЕНИНГИ, ПРОЕКТЫ 

	26
	Психологические тренинги
	26
	20
	 
	20
	6
	Зачет

	27
	Тренинг "Повышение личной эффективности"
	20
	16
	 
	16
	4
	Зачет

	28
	Деловая игра "Управление современным бизнесом" 
	12
	8
	 
	8
	4
	Зачет

	29
	Деловая игра"Дельта"
	20
	16
	 
	16
	4
	Зачет

	30
	Деловая игра "Эффективная презентация: формы и технологии"
	20
	16
	 
	16
	4
	Зачет

	31
	Деловая игра "Корпорация"
	90
	78
	 
	78
	12
	Зачет

	32
	Среда ведения бизнеса
	16
	12
	 
	12
	4
	Проект

	33
	Разработка кадровой политики организации
	16
	12
	 
	12
	4
	Проект

	34
	Инструментарий маркетинга
	16
	12
	 
	12
	4
	Проект

	35
	Оценка и развитие организационной культуры
	16
	12
	 
	12
	4
	Проект

	36
	Рыночные механизмы экономики 
	16
	12
	 
	12
	4
	Проект

	37
	Разработка политики продаж
	16
	12
	 
	12
	4
	Проект

	38
	Разработка стратегии развития компании 
	16
	12
	 
	12
	4
	Проект

	39
	Разработка бизнес-процессов 
	16
	12
	 
	12
	4
	Проект

	Итого
	316
	250
	 
	250
	66
	 

	40
	Иностранный язык
	200
	100
	 
	100
	100
	Экзамен

	41
	Итоговый междисциплинарный экзамен
	8
	4
	 
	4
	4
	ГЭК

	42
	Аттестационная (выпускная) работа
	40
	20
	 
	20
	20
	ГАК

	
	Итого
	248
	124
	-
	124
	124
	

	 
	Всего по учебному плану
	1522
	1200
	402
	798
	322
	 


