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УЧЕБНЫЙ ПЛАН

МЕНЕДЖЕР ПО МАРКЕТИНГУ И РЕКЛАМЕ
 (наименование курса)
Цель: приобретение теоретических знаний и практических навыков, необходимых для ведения деятельности в сфере маркетинга и рекламы
 Категория слушателей: менеджеры по маркетингу и рекламе, будущие специалисты по маркетингу, специалисты, связанные с продвижением товаров и услуг
Срок обучения (часы): 72 часа
Режим занятий (час. в день): 3 раза в неделю по 4 часа
	№

п/п
	Наименование разделов и дисциплин
	Всего
часов
	В том числе:
	Форма 

контроля

	
	
	
	лекции
	практические занятия
	

	1. 
	Основные определения  и особенности маркетинга
	4
	4
	-
	-

	2. 
	Сегментирование потребителей и позиционирование товара
	8
	4
	4
	-

	3. 
	Маркетинговые исследования рынка
	12
	8
	4
	-

	4. 
	Комплекс маркетинга. Создание и продвижение нового продукта
	8
	4
	4
	-

	5. 
	Маркетинговые коммуникации. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций
	12
	8
	4
	-

	6. 
	Виды и средства рекламы
	8
	4
	4
	-

	7. 
	Планирование и проведение рекламных кампаний. Основы медиапланировования
	8
	2
	6
	-

	8. 
	План маркетинга
	8
	2
	6
	-

	9. 
	Итоговая аттестация
	4
	-
	4
	Зачет

	Итого
	72
	36
	36
	




